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SISSEJUHATUS

Mainekava eesmark on tdsta teadlikkust Jarvamaast ning luua Jarvamaale tugev ja
atraktiivhne maine, mis toetab maakonna arengut, meelitab siia uusi elanikke, ettevotteid
Jja investeeringuid.

Jarvamaa mainekava on loodud vottes arvesse nelja dokumenti: Jarvamaa
Arengustrateegia 2035+, Paide linna arengukava, Turi valla arengukava ning Jarva valla
arengukava. Lisaks on mainekava eesmarke seades arvestatud kahe uuringuga: elanike
uleriiklik rahulolu kusitlusuuring (2022-2023) ja Jarva maakonna ettevdtluskeskkonna ja
piirkonna ettevotete arengu toetamise voimaluste uuring. Need voimaldavad maoista
piirkonna hetkeseisu, valjakutseid, eesmarke ja potentsiaalli.

Eelnimetatud dokumentidest tulenevalt on mainekujunduse sihtruhmadeks kohalikud
elanikud, mittekohalikud elanikud ja ettevotjad. Oluliseks sihtruhmaks eraldi on noored
Inimesed (16-26 eluaastat) ja hoored pered, nii kohalikud kui ka mujalt Eestist.

Mainekava hakkab ellu viima SA Jarvamaa kommunikatsiooni- turundusjuht koostoos
partneritega ning see on maaranud ka tegevuskava mahu. Mainekujunduse kava
koosneb kahest osast. Esimene osa on maakonna uhtse identiteedi loomine. See on kdige
lihtsamini mdjutatav ja teostatav — see on maakonna kui organisatsiooni enesehinnang,
mida saab ise valida ja vbimaldab eristuda teistest. Identiteedi loomine sisaldab lisaks
brandingule ka maakonna kodulehe ja sotsiaalmeedia kanalite loomist. Esimesel
tegevusaastal keskendutaksegi maakonna identiteedi leidmisele ja kinnistamisele, see
tahendab Uhtse brandingu loomist. Sellele jargneb maakonna kodulehe loomine, mis
annab voimaluse Uhte kokku koondada olulise informatsiooni, toetab mainekujunduse
kava teisi tegevusi ning on oluline maakonna identiteedi kandja.

Mainekujunduse kava teine osa on avalikkuse arvamuse tostmine ja tuntuse kasvatamine.
Vastavalt eesmarkidele tuleb leida sihtruhmadele olulised teemad, vastuseid kusimusele,
milline Jarvamaa nendele sihntruhmadele meeldib vdi meeldiks. Jargnevatel
mainekujunduse tegevusaastatel saab tanu eelnevalt loodud identiteedi ja digikanalite
tegeleda aktiivsema turunduse ja kommunikatsiooniga.

Antud mainekujunduse kava el hélma turismisektorit, sest selle eest vastutab Visit Jarva
Jja Kesk-Eesti DMO. Visit Jarval on olemas tugev identiteet ning vaga hea koostoo Kesk-
Eestis tegutseva turismiorganisatsiooniga. Siiski on plaanis teha Visit Jarvaga tihedat
koostood turundus- ja kommunikatsioonitegevustes. Samuti on mainekujunduse
tulemuslikkuse osas oluline koostdo kdikide maakonna partnerite vahel. Mainekava ei
holma ka arendustegevusi, mis kull mdjutaksid avalikku arvamust, kuid mille taitmise
eest vastutavad teised sektorid. Kindlasti on vajalik olulisi maakondlikke saavutusi
kommunikeerida, et nendest oleks teadlikud nii kohalikud kui mittekohalikud elanikud.

Mainekava tegevuste tulemuslikkust tuleks revideerida iga kahe aasta tagant, mille jarel
saab teha tegevuskavas vastavalt vajadusele muudatusi.




JARVAMAA HETKEOLUKORD (SWOT)

SWOT-analuusi allikateks on elanike uleriiklik rahulolu kusitlusuuring (2022-2023) ja Jarva
maakonna ettevotluskeskkonna ja piirkonna ettevdtete arengu toetamise vdéimaluste uuring.

Positiivhe meedia kajastus Kohalike elanike madal arvamus
KOVidest

Turvaline ja soodne elukeskkond

, , Puudub Ghtne identideet
Kohalikud elanikud on vaga rahul

rohekeskkonna, prigimajanduse ja Vahene tuntus
lasteaedade-koolide lahedusega
Taristuprobleemid

Ule-eestiliselt tuntud Uritused
Demograafilised probleemid

Geograafiline paigutus Eesti keskel
Spetsialistide to6joupuudus,
Tuntud heade muldade, metsade ja kauni mMistottu on ettevotjatel raske

looduse poolest
Kohaliku hariduse halb maine

Ettevotjatel lihtne asjaajamine kohalikul ettevotjate seas

tasandil
Kehv ligipaas uhistranspordiga, va
Ettevotjad on rahul tunnustuste Tallinn

jagamisega

Kohalikud elanikud ja ettevotjad ei
tunne, et neid on otsuste
tegemisel piisavalt kaasatud

Positiivsete lugude vahene
kajastamine

Uhtse identideedi loomine toob kaasa
suurema tuntuse

Labi turunduse on vdéimalus parandada
Jarvamaa tuntust ja mainet

EttevOotjatel on tanu uhtsele identiteedile

parem oma tooteid turundada ja selle Rahastamisraskused: piiratud
kaudu ka Jarvamaa mainet tdsta eelarvevahendid voivad takistada

projektide elluviimist ja turundamist
Turismi areng: Turismi kasvupotentsiaal,

labi mille oleme rohkem tuntud. Konkurents teiste piirkondadega

Ettevotluskeskkonna toetamine Demograafilised valjakutsed:
rahvastiku vahenemine, elanikkonna

Koost60 teiste piirkondadega vananemine

Eanikkonna vananemine muuta Negatiivsed meediakajastused

tugevuseks, sest Jarvamaa on hea .

piirkond, kus vanemaealistel elada Mainekava tegevused el too

loodetud tulemusi




MAINEKUJUNDUSE KAVA

| UHTSE IDENTITEEDI LOOMINE

MAAKONNA IDENTITEEDI LOOMINE LABI LOGO, MARKIDE, SONUMITE, KANALITE
JA TURUNDUSE

EESMARK

ldentiteet on osa mainekavast, mida saab ise luua ja valida, et eristuda teistest. Jarvamaa
vajab uhtset brandi, mis valjendab piirkonna unikaalset identiteeti, eripara, traditsioone
ja vaartusi. Uhtne identiteet toetab ka kohalike ettevdtete turundust ja aitab piirkonda
meelitada uusi elanikke ja ettevotjaid. Samuti aitab Uhtne identiteet naha maakonda kui
tervikut ka kohalikel elanikel ning erinevatel sektoritel.

MEETMED

Brandi loomine: Jarvamaa mainekujundus peaks hélmama tugevat brandi, mida peaks
toetama turunduskampaaniad. Brandi loomise juurde kuulub uUhiste sbnumite ja
kommunikatsiooni pdhivaartuste paika panemine. Logod, visuaalne identiteet, sbhumid,
turundusmaterjalid. Kokku leppida uue brandingu kasutus: piirkondlik vs
maakonnaulene, vapid vs logod.

Digitaalne nahtavus: Maakonna veebilehe loomine ning uuendamine ja aktiivsed
digiturunduse kampaaniad suurendavad Jarvamaa nahtavust ning voimaldavad
kulastajatel ja kohalikel elanikel jalgida sundmusi ja uudiseid.

Sisuturundus: Toota ja jagada kvaliteetset sisu, mis kajastab Jarvamaa vaartusi ja
elukeskkonda, naiteks artikleid, blogisid, videoid, edulugusid. Rohuma peab
positiivsetele sdnumitele. Ara saab kasutada ka kasutajate loodud sisu (UGC).
Keskkonnasobraliku identiteedi rohutamine: Mainekava identiteedi osana rohutada
Jarvamaa puhendumust keskkonnakaitsele ja jatkusuutlikkusele. Jarvamaa on roheline
sihtkoht turismivaldkonnas; todtame ettevotjatega, et vahendada keskkonnamadjusid ja
kaardistada tekkinud jaake; avalikus sektoris rakendame rohelisi pohimoatteid; kohalik
elanik on pigem rahul jaatmekaitluse ja prugi liigiti kogumisega. Kdik need aspektid on

maakonna identideedile olulised. Keskkonnahoid on jarjest olulisem nii turistile,
kohalikele elanikele ja eriti noortele inimestele.

Kommunikatsioon: positiivsete sdbnumite ja sindmuste aktiivsem kommunikatsioon
avalikkusele; kultuuri-, spordi- ja meelelahutusprogrammi reklaamimine; avaliku ja
erasektori aktiiveem koostod ning kommunikatsioonitegevus erinevate avalikkuse
gruppidega, eriti meedia ning voimalike koostdopartneritega.

TULEMUS

Jarvamaa on labi brandingu ja turunduse rohkem tuntud Ulejaanud Eestis, Uhtne
Identideet aitab kohalikul ettevotjal oma toodet voi teenust turundada, mis omakorda
aitab Jarvamaa mainele kaasa. Jarvamaal on uhtsed s6bnumid, mida maakonnauleselt

kommunikeeritakse, Jarvamaa kuvand on selgem nii kohalikule elanikule, turistile kui ka

ettevotjale.




Il MAINEKUJUNDUS VASTAVALT EESMARKIDELE JA
SIHTRUHMADELE

ELANIKE VALJARANDE PIDURDAMINE JA NOORTE PEREDE ELAMA MEELITAMINE -
JARVAMAA KUI ATRAKTIIVNE ELUPAIK

SIHTRUHMAD
- Jarvamaa noored vanuses 16-26 eluaastat
- Noored teistest maakondadest
- Kogu Eesti elanikkond

EESMARK

Jarvamaa maine on noorte ja kohalike elanike seas korge: vahem noori lahkuvad peale
kooli [dpetamist; jarjest enam noori ja noori peresid tulevad siia elama. Antud eesmark on
oluline nii elanikkonna vanuselise tasakaalu parandamiseks kui ka to6jéu puuduse
lahendamiseks. Kui piirkond suudab pakkuda atraktiivset elukeskkonda ja kvaliteetseid
teenuseid, saab see aidata inimesi piirkonda meelitada. Uheks oluliseks sammuks on
elanike aktiivsuse ja rahulolu tostmine. Rahulolevad elanikud on piirkonna parim
reklaam.

Milline Jarvamaa hoiaks noored siin voi tooks nad siia elama?

Elanike rahulolu uuringust selgus, et noored vanuses 16-26 eluaastat on kdige enam rahul
lasteaedade ja pohikoolide kauguse ning rohekeskkonnaga, kdige vahem ollakse ndus voi
rahul kogukonnaelust osa votmisega ja KOVide tegevusega. Mainekava taitmisel peaks
rohutama neid valdkondi, mis on tugevad, ning parandama neid, millega rahul ei olda.
Lisaks peaks Jarvamaa kui hea elupiirkonna maine téstma soovitusindeksit, mis viimase
uuringu kohaselt on ~66%.

MEETMED

Elanike varbamine: Aktiivhe turundus, mis on suunatud noortele peredele ja
spetsialistidele, r6hutama peaks piirkonna keskkonnasodbralikkust, rohekeskkonda,
lasteaedade ja koolide lahedust, kaugtdookohtade voimalusi jne. Tegevustes parandada
neid valdkondi, millega hetkel elanikud rahul ei ole: KOV juhtimine ja areng, osalemine
kogukonnaelus, elanike kaasamine, Uhistransport jne.

Kinnisvaraarendajate piirkonda meelitamine, et vahendada eluasemete puudust:
turundada arendajatele Jarvamaad kui atraktiivset ja vaartuslikku piirkonda
arendamiseks. Eluruumide puudust aitaks leevendada ka teenusmajade loomine ja
ettevdtjate poolt todtajatele eluruumide arendamine. Selleks peaks tegema teavitustood.
Kogukondade aktiveerimine: Kogukondlike Urituste ja programmide, nagu
kultuuriuritused ja spordivoistlused, korraldamise toetamine ning turundamine.
Ettevotjate aktiivhe kaasamine kogukonna arengusse, vabatahtlikkuse ja
kodanikeUhenduste markamine ja tunnustamine. To6ampsude, vabahtlike andmebaasi
loomine, hea kodanik leht — kogukonnapraktika — selle turundamine kohalikele.

TULEMUS

Kohalike elanike seas suureneb Jarvamaa kui elukoha maine, nad on rahulolevamad ja
soovitusindeks on tdusnud. Jarvamaa on tuntud kui hea elukeskkonnaga piirkond,
vahenenud on valjaranne ja tdéojoupuudus ning siia on elama asunud noored pered.




ETTEVOTLUSE ARENGU TOETAMINE - JARVAMAA KUI ATRAKTIIVNE
ETTEVOTLUSPIIRKOND

SIHTRUHMAD
- Kohalikud ja mittekohalikud ettevotted
. Potentsiaalsed ettevdtjad
- Investorid

TAUST

Eesmark on edendada piirkonnas ettevotlust, luua soodne arikeskkond ja teadlikkus
sellest. See aitab kaasa uute innovaatiliste ettevdtete tekkimisele, rohepddrde arengule,
tookohtade sailitamisele ja piirkonna majanduslikule arengule.

Uheks eesmargiks on ettevdtlust toetava turunduskeskkonna loomine ja juhtimine.

MEETMED

Maakonna identideedi loomisel luua ka Jarvamaal loodud margis, mida saavad
ettevotted kasutada toote vOi teenuse juures ja turunduses.

Jarvamaa ettevotete edulugude kogumine ja turundamine. Maakonnas on palju
Innovaatilisi ja edukaid ettevdtteid, mida vahe tuntakse. Neid peaks tutvustama nii
kohalikele elanikele kui ka uleriigiliselt.

Mainekujunduses tuua valja lihtsat asjaajamist, mis kohalikele ettevotjatele on vaga
oluline olnud. Ettevotjatest hoolitakse ning neid aidatakse.

Luua maakonna ettevotjate koost66 andmebaas, millele on ettevdtjal juurdepaas, et
lisada info enda kohta ja voimalusel ka valja tuua koostod voimalused voi tootmisjaagid.
Sihtasutuse ulesanne on seda turundada, et motiveerida ettevotjat selles susteemis
olemisel. Lisaks vbiksid veebilehel olla valja toodud todampsud.

Ettevotlussaadikute varbamine erinevatele sihtrUhmadele, kes kaiksid ja tutvustaksid
ettevotlust, dhutaksid nii noori kui vanemas eas inimesi ettevotlusega tegelema.
Sihtasutus kui infovarav ettevotjatele ja |abi mille luuakse Uhine inforuum, mis
soodustaks teiste maakonna ettevotjatega kogemuste jagamist. Sellest tulenevalt on
valdkondlikuks eesmargiks ettevotlust toetava turunduskeskkonna loomine ja
juhtimine. See tahendab, et kohalikud ettevdtjad on teadlikud erinevatest maakonna
tugiteenustest, teevad omavahel koostddd ja jagavad kogemusi ettevotluskeskkonna
arendamiseks. Loome tugevad koostoovorgustikud ja parandame ettevdtluskeskkonda.
Jarvamaa muutmine atraktiivsemaks valisinvestoritele. See tahendab koostods
kohalike omavalitsustega arendatud tdoostusalade turundamist.

Rohelised aripraktikad: Julgustame ja toetame ettevotteid rakendama
keskkonnasodbralikke tavasid, muutma tootmist voi tootlemist voimalikult
keskkonnasdbralikuks ja arendama rohelisi tooteid vbi teenuseid, tutvustama neid
ettevotteid, mis juba on keskkonnasodbralikke praktikaid rakendanud ning jagama
nende kogemusi.

TULEMUS

Jarvamaa on tuntud kui hea ettevotluskeskkonnaga piirkond, kus kohalikud ettevotjad
teevad omavahel koostood, ettevotted on innovaatilised, keskkonnasdbralikud,
kaasavad ja jatkusuutlikud. Maakonnaga seotud ettevdtluse info on kergesti leitav ning

kattesaadav uhest kohast.




111 OLULISED VAARTUSED, POHIMOTTED JA SONUMID,
MIDA KOMMUNIKATSIOONIS JA TEGEVUSTES SILMAS
PIDADA MAINEKUJUNDUSE VOTMES

VAARTUSED
- Koostdd ning tugevad vorgustikud ja kogukonnad - Turvaline ja roheline keskkond
- Innovatsiooni toetamine - Rikkalik spordi ja kultuurielu
- Puhas keskkond ja energia . Onnelikud ja terved inimesed
- Kestlik areng kdikides valdkondades - Hea elukeskkond noorele ja
peredele

POHIMOTTED JA EELDUSED MAINEKUJUNDUSE EDUKAKS LABIVIIMISEKS

- Koikides sektorites positiivsete sdnumite ja sundmuste aktiivsem kommunikatsioon
avalikkusele

- Voimalikult palju teha olulistest ja positiivsetest teemadest ristturundust
partneritega, et need leviksid paljudeni

- KOik, kellele on maakonna maine oluline, peaksid maakonda esindades meeles
pidama positiivse tooni hoidmist. Ka kriitikat voib teha, kui see on konstruktiivne,
pohjendatud voi sooviga leida lahendusi. [Ima selleta on kriitika halvustamine, mis
halvustab ka maakonna mainet.

- Olema labinahtav ja usaldusvaarne
- Voimalusel muuta ndrkus tugevuseks
- Maakonna oluliste partnerite suhtlemine kogukonnaga ja omavahel.

. PRIORITEET ON MEESKONNATOO - kokkuhoidvas meeskonnas on uskumatu ja
edasiviiv joud.

- Mainekujundus on pikaajaline protsess, mille tulemused on ilmsed pikema aja

Jjooksul. Aga tuleb hakata tegevustes vaikestest asjadest pihta ja need vaga hasti ara
teha.




TEGEVUSKAVA 2024-2025

Kuna tegevuskava peamine teostaja on SA Jarvamaa kommunikatsiooni-ja turundusjuht, kelle
ametiaeg kestab kuni 25.04.2026, on tegevused jaotatud kahe aasta peale jargnevalt: | aasta -
koduleht, identiteet, turundus- ja kommunikatsiooniplaan; | aasta [dpp ja Il aasta - turundus- ja
mainekampaaniad, kodulehe uuendamine ja haldamine

MAAKONNA IDENTITEET JA TURUNDUS

TEGEVUS AEG
Maakonna identiteedi loomine, s.t. logo ja stiilliraamat 05-08, 2024
Maakonna kodulehe loomine, sisu loomine 06-10, 2024
Maakonna kodulehe haldamine alates 09, 2024
Kodulehe ja sotsiaalmeedia lehtede turundus alates 10, 2024

ATRAKTIIVNE ELUPAIK

TEGEVUS AEG
Elukoha info- ja turunduskampaaniad alates 11, 2024
Turundus arendajatele elupindade loomiseks alates 01, 2025

Diginomaadluse vOimaluste kaardistamine,
kodulehel kajastamine ja turundamine

alates 11, 2024

Kodulehe ja sotsiaalmeedia lehtede turundus alates 09, 2024

Vabatahtlike andmebaasi loomine alates 08, 2024

Kogukondade aktiveerimine alates 01, 2025

ATRAKTIIVNE ETTEVOTLUSKESKKOND

TEGEVUS AEG

Ettevotete edulugude kogumine ja turundamine alates 11, 2024

Urituste kaardistamine, et ettevdtteid turundada alates 02, 2025

Uhise ettevdtjate andmebaasi loomine kodulehele alates 11, 2024

Ettevotlussaadikute varbamine alates O1, 2025

Tegevuskava tabelis toodud ajad ja kulud on eeldatavad ning nende tegelikud vaartused vbivad

erineda soltuvalt mitmetest teguritest. Tulemusi hinnatakse pidevalt mainekava elluviimise kaigus.
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KOKKUVOTE

Antud mainekava eesmark on luua Jarvamaale tugev ja positiivhe maine, mis aitab
kohale meelitada uusi elanikke, turiste, ettevdtteid ja investeeringuid. Eduka elluviimise
korral voib see mainekava olla aluseks Jarvamaa jatkusuutlikule arengule ja heaolule,
pakkudes kdigile maakonna elanikele paremat elukvaliteeti. Koostoos kohalike
omavalitsuste, elanike, ettevotjate ja partneritega loome Jarvamaast tuleviku piirkonna,
kus minevik ja tulevik kohtuvad ning kus traditsioonid ja innovatsioon loovad sunergia.

Kava edukas elluviimine nduab jatkuvat koostdood kdigi osapoolte vahel. Koos saame
luua Jarvamaast maakonna, kus koik tahavad elada ja todtada.

Kaesolev Jarvamaa Mainekava on koostatud SA Jarvamaa poolt ning see peegeldab
Jarvamaa arengueesmarke ja visioone. Kava on dunaamiline dokument, mis voib qjas
muutuda vastavalt piirkonna vajadustele ja vbimalustele.

TEGEVUSKAVA

Mainekava tapsem tegevuskava

Tegevuskava tabelis toodud ajad ja kulud on eeldatavad ning nende tegelikud
vaartused voivad erineda soltuvalt mitmetest teguritest. Tulemusi hinnatakse pidevalt
mainekava elluviimise kaigus. Vastutajate rollid vdivad samuti ajas muutuda, kuid
antud tabelis on toodud eeldatavad vastutajad.

ARENGUKAVAD JA UURINGUD

Jarvamaa arengustrateegia 2035+

Paide linna arengukava aastani 2035

Turi valla arengukava 2024-2028

Jarva valla arengukava 2022-2030

Elanike rahulolu 2022

Jarva maakonna ettevotluskeskkonna ja piirkonna ettevotete arengu toetamise
voimaluste uuring

Elanike rahulolu uuringu 2022 ja Jarva maakonna ettevotluskeskkonna ja
piirkonna ettevotete arengu toetamise voimaluste uuringu kokkuvote
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https://jarva.sharepoint.com/:x:/s/JAK/EYZAQ2-q0O1LjDEXiLQ6sq0BTfi3LvvEVwxmUxfvkymcSQ?e=taTZsX
https://strateegia.jarva.ee/
https://www.riigiteataja.ee/aktilisa/4141/0202/2004/Lisa1_PLVKm14.pdf#
https://www.riigiteataja.ee/aktilisa/4040/1202/4010/Lisa_1_uus2024.pdf
https://www.riigiteataja.ee/aktilisa/4081/0202/2011/Jarva%20valla%20arengukava%202022-2030%20pdf.pdf#
https://jarva.sharepoint.com/:w:/r/sites/JAK/_layouts/15/Doc.aspx?sourcedoc=%7BBC1F263C-11B8-4FA9-AFED-114127D5FAF3%7D&file=Elanike%20rahulolu%20ja%20Ettev%C3%B5tluse%20uuringu%20kokkuv%C3%B5tted.docx&action=default&mobileredirect=true&DefaultItemOpen=1
https://jarva.sharepoint.com/:w:/r/sites/JAK/_layouts/15/Doc.aspx?sourcedoc=%7BBC1F263C-11B8-4FA9-AFED-114127D5FAF3%7D&file=Elanike%20rahulolu%20ja%20Ettev%C3%B5tluse%20uuringu%20kokkuv%C3%B5tted.docx&action=default&mobileredirect=true&DefaultItemOpen=1
https://minuomavalitsus.ee/muud-toolauad/elanike-rahulolu-2022
https://jarva.kovtp.ee/documents/6653168/25963909/J%C3%A4rvamaa+ettev%C3%B5tlusuuring_l%C3%B5pparuanne_Civitta.pdf/9d3d540b-2e88-44a5-9105-41a0a581e5c6
https://jarva.kovtp.ee/documents/6653168/25963909/J%C3%A4rvamaa+ettev%C3%B5tlusuuring_l%C3%B5pparuanne_Civitta.pdf/9d3d540b-2e88-44a5-9105-41a0a581e5c6
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