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Saksa turistid Eestis 2024

117 000 majutatud

S 7 % valisturistide 66bimisest 60% esmakulastajad Kulutused
t”E'tit' "jta“:tus' 16% 1 x kdinud kokku
(i‘;‘;;)es 9% 3-5 x kainud ) 71 milj.
(3} v
Euro (2023
n i L (2023)
y -
251 000 el el Kulutused:
00bimist majutus- i
J 3 81 65d 337 EUR/puhkusereis

ettevotetes (+22%) 1103 EUR/konverentsiga seotud
60% puhkusereis reis

11 % arireis

EASi ja KredExi Uhendorganisatsioon

Allikad: Piiriuuring 2024 / Statistikaamet 2025/ Valisriikide konverentsidelegaatide uuring 2024/Eesti Pank


https://www.visitestonia.com/fi/visit-estonia-ammattilaisille/markkinoinnin-tyokalut-ja-ammattilaistapahtumat/destination-estonia-onlive-2021-experience-edition-april-29th

Saksa reisija profiil meie
suunal

+ Haritud, kogenud reisija

+ Noudlik — eeldab kvaliteeti ja haid teenuseid
+ Raha kasutamisel ettevaatlik,

kuid valmis maksma kvaliteedi eest

+ Otsib autentseid elamusi

+ Motivatsiooniks:
+ Loodus, tegevused vabas dhus

+ Linnapuhkus (arhitektuur) & puhkus maal

+ Kultuur, kohalik toit ja kohtumised kohalikega
+ Vajab individuaalseid teenuseid,
valikulisi tooteid ja tegevusi
+ Ei eelista massiturismi

Allikas: Nordic Marketing GmbH 2025/Saksamaa elanikkonna turismialane kisitlus Eestis 2023




Saksa kulastajate huvi Eesti teenusepakkujate vastu maakonniti 2024

visitestonia.com: v E—

1262 58955

sakslased otsivad lisaks
pealinnale teisi sihtkohti

Laane-Viru 6,5%
11952 Ida-Viru 5,1%
9371

Lisne 3,5% Rapla maakond 0,7% Jarva 1,3%
6504 1262 2397

+ Kevadel-suvel on Saksamaa kulastajad

Jogeva 1,5%

Voru 2,9%
5303

rohkem hajutatud erinevate sihtkohtade oy Vv e 5
vahel ja talvehooajal koondub fookus 2

i Saare 9,4% Parnu 9,8% | Tartu 11,9% N
Tallinnale. i) ohe e il :

+ Tartu osakaal on aastaringselt pusiv. e g
0o o o 4 Polva 2,2% g

+ Parnu ja Saaremaa on suvel palju 4035 g
populaarsemad kui talvel. Il p.a oli osakaal Valga 4% <
~6-7% 7367 %"

.—<=(E

+ Laane-Viru (6,5%) ja Ida-Viru (5,1%) osakaal
on kokku markimisvaarne 11,6%.

+



Saksa turistide veedetud 66d Eesti majutusasutustes 2024

SAAREMAA
-25%

VARVID:

B 1384040

B 16000-7500

B 7500-7000
3000-1000

Vahem kui 1000

LAANEMAA
+42%

PARNUMAA
+31%

TALLINN
+18%

HARIUMAA N
+36% LAANE-VIRUMAA
+55%

JOGEVAMAA
159%

TARTUMAA 53%

VILUANDIMAA
+77%

VALGAMAA
+79%

IDA-VIRUMAA
+18%




Tagasiside reisikorraldajatelt

Mare Baltikum Reisen:
+ Laulu- ja Tantsupidu
+ Autoringreisid
+ Jalgrattatuurid
+ Reisid, kus regulaarsed valjumised
+2019 rekordaastast veel natuke puudu
-autode & e-bikes laadimisjaamad hotellide
juures

Studiosus:
+ Baltikum (10p) ja Estland Young Line (10p) mudvad
vaga hasti
+ Moisahotellid koos modernse Eesti koogiga
+ Eesti teeb Saksamaal suureparast t6od
I Tunneme veel puudust isikuparastest hotellidest
maapiirkondades

Clevertours.com:

+ Noudluse margatav kasv (+18%)
+ Hea kdlalislahkus/huvitav ajalugu.
I Vajame paremaid lennutihendusi, et Eestit

Dertour:
+ FIT & Baltikumi autoringreisid
+ Kliendile orienteeritus on teeninduses palju
paranenud
| Rohkem Wilderness Hotels looduses, mida
sakslased armastavad

solo sihtkohana muada!

Feelgood Reisen
+ Baltikum muub taas hasti!
+ Eelmine aasta grupis, nutd ka FIT
+ Motorrattareisid
+ Ringreisid (auto+laev)
I Uued Eesti tooted (erilised majutuspaigad,
toit, talv,
lihtne luksus)

Allikas: Muugivestlused/kusitlused jaanuar-veebruar 2025



Suurbritannia kilastajad Eestis (2024)

428 € /

puhkusereis;
70 000 143 000 933 €
reis
turisti majutus- reisi kokku (k.a.
ettevotetes Uhepéeva- reisi kestus kulutused
(-1% vrd 2019) kilastajad ja need,
kes 66bi-vad mujal
kui majutus-
ettevottes) 48 min
149 000 4% €
06bimist majutus- valisturg valisturistide kulutused
ettevotetes (- 00bimiste arvult O00bimistest ja kokku (2023)
8% vrd 2019) (Soome, Lati ja turismitulust

Saksamaa jarel).



Rootsi Suurbritannia Saksamaa

Inglise kulastajate huvi Eesti teenusepakkujate vastu maakonniti 2024

valjaspool pealinna on brittidel
huvi eelkdige Tartu ja Parnu
vastu

Hiiu maakond 0,7%
563

+ Suvel ja kevadel liiguvad inglased rohkem Eestit
avastama, kuid stigis-talvel on nad keskendunud
Tallinnale (Harjumaa).

Saare 3%

+ Tartu, Parnu ja Saaremaa puhul on vastupidine . 2515

trend: teenuste-toodetega tutvutakse veebis
kevadel ja suvel rohkem.

+ Laane-Viru, lda-Viru, Kesk-Eesti ja , Valga ei
naita erilisi hooajalisi erinevusi.

Soome

Vaatamised T |

354 52 206

Harju 61,8%
52206

Rapla 1,4% Jarva 1,4%
1152 1215

Parnu 6,8%
5743

Viljandi 1,4%
1213

Laane-Viru 4,9%



k I e ° . b Teenuste-toodete vaatamised
ultuur inspireeribp,

Majutus 2889
4500 4%

saun ja toit toovad
kohale

+ Kultuuril ja Uritustel on kdorge vaatamiste arv,
kuid madal tulemuslikkus. Need kategooriad

taidavad pigem inspireerivat ja
informatiivset rolli. Vaatamistest edasi ettevétja kanalitesse lilkumise
tulemuslikkus

Kultuur
18242
29%

Loodus
19502
30%

+ Sauna ja heaolu kategoorial on vaga korge

|
efektiivsus — huvilised on vaga motiveeritud saun ja heaolu | | | 16,0% 22,506
ettevotjaga lahemalt tutvuma. Majutus 18,9% 261%
+ Inglased uurivad Eesti loodust palju, huvi Uritus ‘4,7%6,9%
ettevotjate kanalite vastu on riikide . 10 6%
Toit 1'5'1%
keskmisest 1,6x suurem. |
Loodus 8,8% 13 6%
| ,07
Kultuur 8%‘;)%
| \
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0%

Veebi keskmine tulemuslikkus Inglased



Lati valiskulastajad Eestis

- Mahu poolest turg nr 2 Eesti jaoks

- Valdavalt B2C tegevused

- B2B tegevused on suunatud Lati reisikorraldajatele, kes
toovad Eestisse teiste rahvuste valiskilastajaid



Lati segmentide vordlus

Vanusegrupid (%)

H18-24 m25-34 W 35-44 45-54 55-64 65+

lastega turist (I 49 27 43
Tallinna kilastaja 13 12 4
Tartu / Parnu kiilastaja | 7 3

muu piirkonna kiilastaja 12 13 20

Kulutused (€)

B Reisi kohta ~ mmmOo6pieva kohta  —e—Keskmiselt 6id

1,98 2,03
e =0
Tallinna kilastaja Tartu / Parnu muu piirkonna lastega turist
kilastaja kiilastaja

Infoallikad (%)

B SOprade soovitus B Eelmised reisid B Sotsiaalmeedia kanalid
www.Visitestonia.com Reisiblogid, -foorumid Sihtkohtade veebid
lastega turist 47 53 30 20 8 14
Tallinna kiilastaja 52 30 31 16 21 19
Tartu / Parnu kilastaja 53 57 I 7 9 4
muu piirkonna kiilastaja 34 70 AN 62 9

Motivatsioon:

* Tallinna kilastaja — mitu tegevust on vordselt olulised (1/4), arhitektuur
(14%), linnaloodus ja muuseumid (1/10).

e Tartu/ Parnu kiilastaja — mitu tegevust on vordselt olulised (1/4),
spaateenused (1/3), muuseumid (7%).

*  Muu piirkonna kulastaja — mitu tegevust on vordselt olulised (1/3),
giidituurid (1/5), looduses viibimine tasuta (1/5), spaa (1/10).

* Lastega turist — mitu tegevust on vordselt olulised (1/4), spaa-teenused
(1/5), muuseumid (15%), tasulised atraktsioonid (11%).



Lati / kilastaja valjaspool Tallinna, Tartut ja Parnut (10-15%)

* VANUS: k&ik vanusegrupid esindatud, aga keskmisest rohkem vanemaid ¢  VIIBIMISE KESTUS: 1-2 66d (sh. 40% - 1 66, 1/3 - 2 66d), aga viibivad veidi
gruppe (36% on ule 55a); pikemalt kui ainult Tallinna / Tartu / Parnu kilastajad;

»  KAASLASED: reisib partneri /abikaasaga (47%), aga ka uksi (1/3) voi

KULASTATUD KOHAD REISIL: kdib samal reisil enamasti mitmes sihtkohas
tuttavatega (1/5); (Valga, Viljandi, Ida-Viru, Laane mk, ka Tallinn);

*  EELMISED REISID EESTISSE: 2% pole Eestis kdinud, 6% on kdinud 1-2 BRONEERINGUD: 30% broneerib liksikuid reisiteenuseid, 17% reisipaketi,

korda, 36% on kainud 3-10 korda, 40% lile 10 korra, 15% on varem Eestis pooled ei broneeri midagi;
elanud; * INFOALLIKAD: peamise reisiinfo saab oma eelmistelt reisidelt (70%)

* TEGEVUSED / HUVID (tahtsuse jarjekorras): looduses viibimine tasuta, monevorra olulised on ka tuttavad (1/3), sotsiaalmeedia (1/5), reisifirmad
restoranid / kohvikud, linnaloodus, ostud, arhitektuur, giidiga ekskursioon, ja regioonide kodulehed;

muuseumid, ilu- vOi spaateenused, Uritused;

KULUTUSED: reisi kohta keskmiselt 115 € ja 66 kohta 58 €.
* Eestisse reisima motiveerib see, et Eesti on lahedal, saab kerge vaeva ja

soodsa hinnaga kiiresti korraks valismaale;

*  REISIOTSUST MOJUTAVAD: soov ndha uusi kohti, soov viibida looduses,

tuttavate soovitused;



Lati kulastajate
paringud veebis

Wagenkdll Loss ja Alice in Wonderland
Taagepera Loss

Torva Veemodnula

Helme koopad

Viljandi Ordulinnuse varemed

Eesti Rahvuslik Klaverimuuseum
Poltsamaa loss

Schloss Fellin

© 0 N O Uk wWDN R

Kaasiku talu loomaaed
10. Mulgi Elamuskeskus
11. Torva Keskvaljak

12. Kondase Keskus

Q TEEMAPARGID

Wagenkdll Lossispaa esitleb:
Taagepera lossi volupark "Alice...

Q  ARHITEKTUUR JA AJALUGU

Taagepera loss

D wonmksnn o |l

LossEpan Wagenkdl Torm Voeméoula Helme koopad

Topp 6 objektid latlaste seas Viljandimaal, P6ltsamaa ja Torva vallas.
Allikas: visitestonia.com, 27.juuli — 21.september 2025



Google otsing Latis - mitiste
otsingufraasidega jouti 2024. aastal Google
otsingust meie veebi kdige enam?

1. rummu karjers 14. keilas tdenskritums

2. tageperas pils 15. tartu

3. alise brinumzemé parks 16. tallinas dziesmu svétku estrade

4. munamegis 17.  jaras muzejs tallina

5. alise brinumzemeé igaunija 18. sarema

6. visit estonia 19. ko apskatit igaunija

7. igaunija 20. ronu sala

8. tallina 21. piusas alas

9. alises brinumzeme igaunija 22. narva

10. alises brinumzeme 23. saaremaa o .
_ R _ 3,2 milj nditamist

11. rumu karjeras 24. igaunijas nacionalais muzejs 150 tuhat klikki

12. akvaparks igaunija 25. haapsalu

13. spa igaunija



Soomlas.t‘e,puhkuseplaanidja trendid L .
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Millisesse sihtkohta plaanid reisida 20257

Soomes plaanib reisida 72% (2024: 75%)
Valismaale plaanib reisida 70% (2024:56%)

Loéuna-Euroopa (Kreeka, Horvaatia, Itaalia, Prantsusmaa, 35% L
. . 249, 2%
Hispaania) Island r1%

. ° Ida-Aasia (Jaapan, Hiina, Pohja- ja 2%
Laane- ja Kesk-Euroopa (Saksamaa, Sveits, Ungari, — 21% Louna-Korea) N 1%
Poola, UK, lirimaa) 14%
Rootsi —8‘720% Lasne-Aasia (Tirgi, Jordaania, r1zo/’
° Araabia Uhendemiraadid)
Ma ei plaani reisida valismaale -1£c;% Pahia-Aafrika I 1%
0 : 1%

Ma ei plaani reisida Soomes - g;g

L6una-Aasia (India, Maldiivid, Sri Lanka, Tai, 5%
Vietnam, Bali gt}

Muu Aafrika | 17
1,4 miljonit
soomlast plaanib
reant I tulla Eestisse Sty
i I 20251 Louna-Ameerika ¥ 1%

0%
Leedu rz%/’

Péhja-Ameerika - %ﬁ

Kesk-Aasia (Korgdzstan, | 1%
Usbekistan, Gruusia 0%

)
Austraalia, Uus-Meremaa ] ;:

2025 m2024 m2025 m2024

matka

TRAVEL FAIR




Kust otsid voi saad reisimisega seotud infot? @ElyE

TRAVEL FAIR

Ajakiri (print, vorguvaljaanne, tahvelarvuti, mobiil)

65%

Ajaleht (print, vérguvaljaanne, tahvelarvuti, mobiil)

47%

Ohtulehed (print, vérguvaljaanne, tahvelarvuti, mobiil)

42%
Sotsiaalmeedia  p———————— 0%
Some-moéjutajad  p———— 35%
Blogid . 36
Otsisonad veebis, nt. Google M 30%
mmmmmm) ChatGPT voi muuAl-teenus — EEEEEE— 2 6%
Teenusepakkujate kodulehekuljed (nt restoranid, urituskorraldajad, matkade korraldajad) - ———————— 2 5%
Reisiveebid (nt. Tripadvisor, Rantapallo, moni muu) I 2 4%
Reisikorraldajad, reisiburood m— 8 13%
Lennufirmad m—— 11%

Podcast  n— 11%
Laevafirmade lehed g 8%

Sobrad, tuttavad s 7%

Mitte kuskilt mmm 4%



Millist tuupi veebilehti tavaliselt kasutad
puhkuse (reisi ja/voi majutuse) broneerimisel?

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

60%

Lennu-, laeva-,
rongi- ja
bussifirmade
veebid ja
apid

55%

Hotellide ja teiste
majutusteenuste
vordlus- ja
apid (nt. hotels.com,
Trivago, Rantapallo)

54% 54%

27%

Reisiburoode L Airbnb-tuupi
veebid ja apid (nt. Hote!hde Ja lUhiajalise
Apollomatkat, hote!hkgthdg majutuse

Tjareborg, TUI, veebid ja apid rendiveebid

Matkapojat)

matka

3%

I
Muud
jagamisteenuste
lehed ja apid (nt.
kodinvaihto,
’kissanhoito” jne)



@ Expand All 2024

E ° ° S Name Score i Rank A
e St I m a I n e O O m e S IGreat place to visit 10.0 5

.Easy to do business in and with 10.0 1
( 2 O 2 4 ) &5¢ Good relations with other countries 100 - 4

IFriendiy 10.0
Easy to communicate with 10.0
Strong educational system 10.0
+ Hea reisisihtkoht, kerge teha ari ja head suhted Future growth potential 9.0

teiste maadega Respects law and human rights 8.9

. ~ . Recommendation to visit .
+ Eesti on sobralik : ation to vi 8.9

Recommendation to buy products and services from go-=

+ Eestis on tugev kooliharidus ja koolitusstisteem FaEaraRdANGH 1o &ty i S0

Recommendation to work in 77"
o “ Rich heritage 7
Eesti voiks olla rohkem ,,fun :

Helpful to countries in need

Tooted ja brandid Trustworthy media

Sustainable cities and transport

Toidukultuur

Politically stable and well-governed

Turvalisus ja korruptsioon

Recommendation to invest in

Supports global efforts to counter climate change

Strong and stable economy

Global Soft Power Analysis (Brand Finance), 193 maad

frustworthy



Eesti on soomlaste lemmik puhkusesihtkoht
Aasta 2024: 111 2024 aastal igal péaeval

kulutasid soomlased Eestis
1,52 miljonit eurot!!!

© @

Sy
3,6 milj. (+3%) 1,29 milj. 66bimist maj. 35% vilismaalaste 1,86 66d 556 milj.
laevareisi Uhes ettevdtetes ddbimistest reisi kestvus Kulutus:
suunas (-0,5%). (2,65 66d kui lisatud 317 eur/reis
(Hel-Tal liin) 1,47 milj. 66bimist lGhiajaline rent) 153 eur/paevareis
Airb2b, korter, tuttavad 37% reisiteenuste
(-7%) ekspordist (2024)

Allikas: Piiriuuring 2024 / Tallinna sadama statistika 2024 / Eesti statistikaamet 2024 / Eesti Pank 2024


https://www.visitestonia.com/fi/visit-estonia-ammattilaisille/markkinoinnin-tyokalut-ja-ammattilaistapahtumat/destination-estonia-onlive-2021-experience-edition-april-29th

Soome segmentide vordlus

. ; 0
H18-24 W25-34 B 35-44 45-54 55-64 65+ W Eelmised reisid B SAprade soovitus B Sotsiaalmeedia kanalid
www.visitestonia.com Reisiblogid, -foorumid Reisibliroo (sh online)
* turistid, kelle peamine sihtkoht oli 43

véljaspool Tallinna

63
33 33 53 51
28
24
20 20
24
21 20
o 14
12
7 11 10 11
Il ] 5 ° o R

Tallinna kiilastaja valjaspool Tallinna * lastega turist Tallinna kilastaja véljaspool Tallinna * RS BT

D

Kulutused (€) Motivatsioon:

B Reisi kohta  mmm(Obpieva kohta  —e—Keskmiselt 6id * Tallinna kilastaja — peamiselt mitme tegevuse kombinatsioon: ostud,
linnaloodus, restoranid ja arhitektuur.

e Kulastaja valjaspool Tallinna — mitme tegevuse kombinatsioon: linnaloodus,
loodus linnast valjas, ilu- ja spaateenused.

* Lastega turist — mitme tegevuse kombinatsioon: ostud, linnaloodus,
arhitektuur, spaad, toiduelamused; soov ndaha uusi kohti; soodsad

Tallinna kiilastaja (55%) valjaspool Tallinna (20%)* lastega turist (15%) reisipakkumised.




2. Korduvkulastajad

Uued ja uuenenud kilastuskohad +

nendest teavitamine.

Paarid
Lastega pered
Sopruskonnad (,,tyttéjen matkat®)

Seeniorid (koos olemine/ juhendatud

tegevused)
Grupid, tookollektiivid (seminarid,
tiimipaevad, grupitegevused jm)

Enim reisitakse Louna-Soomest, Helsingi

piirkonnast.

Kilastused soo ja vanusegrupi kaupa perioodil jaan.24 - dets.24

19,281
60,633

83,587

107,938
135,082
149,193
140,011
153,976
141,416
123,823
118322
106,844
101,851

110,781

87211

59,901

19,466

62,762

92,074

113,604
138477
154,300
147,679
166,323
156,093
133,546
122,996
116,452
110,830

129,765

84,655

56,145

,Ei ole olemas tavalist soomlast” >

WERE N ERCENEIEN ] 39,578 | 36467
@ Mees @ Naine

Tallinna sadam / 2024



Soome kulastajate
paringud veebis

Wagenkiill hotell

Taagepera loss

Viljandi ordulinnuse varemed
Schloss Fellin

Viljandi rippsild

Poltsamaa loss

Kondase keskus

Kohvik Fellin

Helme koopad

© 0 N O Uk wWDN R

10. Pdltsamaa veinikelder ja restoran Oberpahlen
11. Viljandi Parimusmuusika Ait

Q | TEEMAPARGID

Wagenkdll Lossispaa esitleb:
Taagepera lossi volupark "Alice...

Q@ ARHITEKTUUR JA AJALUGU

Wagenkdill hotell Taagepera loss

Vrsd®

Viljandi ordulinnuse varemed Sehlass Fellin Viljandi rippsild



Objektide ja siindmuste vaatamised

Soome ja Lati kulastajate
huvid kesk-eestis

Kesk-Eesti positsioneerub eelkdige kultuuri- ja
looduspiirkonnana, millele majutus annab
lisandvaartuse.

Loodus ja majutus toimivad ,varavana” ettevotte
kanalisse. Siin tasub panustada kdige enam hea
pildimaterjali, selge pakkumise ja lihtsa

Uritused
@ Toit
@ Saun ja heaolu
@ Majutus
@ Loodus
@ Kultuur

Vaatamistest ettevotte kanalitesse lilkumise tulemuslikkus

Bl Kanalitesse likumise maar

broneerimisvoimalusega. Oritused
Toit ja Uritused toovad kaasa implussotsuseid. St, et -
info peab olema ajakohane ja lihtsalt leitav. heaolu
Majutus
Kilastajad koonduvad kahe tugipunkti (Viljandi ja  cocus [
Torva) iUmber. Vaiksemad tegijad saavad sellest .

voita, kui loovad Ghendusi tdombenumbritega.

0%

ra

10% 15% 207

o

[}

C
o
L

&)

Allikas: visitestonia.com, 27.juuli — 21.sept 2025



koduleht ja broneerimine peavad toimima

lihtsalt ja arusaadavalt

+ Ca pooled Soome ja Lati kiilastajatest soovivad
rohkem infot, enne kui nad otsuse teevad. See
tahendab, et ettevOtja peab pakkuma atraktiivset,
vajalikku ning usaldusvaarset teavet.

+ Broneerimisplatvormid (30,3%) on teine suur kanal
— see tahendab, et kulastajad otsivad kohe
konkreetset broneerimisvoimalust.

+ Sotsiaalmeedia (Facebook 9,2%, Instagram 5%)
omab vaiksemat, aga siiski markimisvaarset rolli.

Millistesse turismiettevotja kanalitesse kasutaja edasi lilkus?

@ homepage

@ BOOK

@ facebook

@® instagram

@ phone

® =mail
BUY TICKETS
youtube
tiktok

Allikas: visitestonia.com, 27.juuli — 21.sept 2025



Google otsing - miiiste

otsingufraasidega on sel aastal Google
otsingust joutud VE veebi kdige enam?

1. saarenmaa

2. tallinna laululava
3. kadriorgin puisto
4. laululava tallinna
5. rummu

6. rummu viro

7. haapsalu

8. visit estonia

o. tallinnan laulujuhlat 2025
10. parnu

11. merimuseo tallinna
12. viljandi

13. kadriorgin palatsi

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

23.
24.
25.

tallinnan laululava
tallinna keikat 2025
laululava

viro

tallinna ravintolat
parnu tapahtumat 2025
kiek in de kok

rummun louhos

balti jaama turg

parnu tapahtumat heindakuu 2025 (e e .
8.7 milj naitamist

368 tuhat klikki

estonia teatteri ohjelmisto 2025

tallinna merimuseo



Soomlaste 66bimised Eestis / 2024
Allikas: Turismi Onepager | Tableau Public
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https://public.tableau.com/app/profile/enterprise.estonia/viz/TurismiOnepager_Edit/TURISMjooksevaasta
https://public.tableau.com/app/profile/enterprise.estonia/viz/TurismiOnepager_Edit/TURISMjooksevaasta
https://public.tableau.com/app/profile/enterprise.estonia/viz/TurismiOnepager_Edit/TURISMjooksevaasta
https://public.tableau.com/app/profile/enterprise.estonia/viz/TurismiOnepager_Edit/TURISMjooksevaasta
https://public.tableau.com/app/profile/enterprise.estonia/viz/TurismiOnepager_Edit/TURISMjooksevaasta

Reisikorraldaja ehk B2B on Soome turul vaga oluline
muugikanal

otsus teha koostood Soome reisikorraldajatega

Konkreetne kontaktisik (eelis soome keel), usalduse ehitamine, ausus, lubaduste taitmine,
kiire vastamine paringutele

Naidispaketid, naidismarsruudid

pikem planeerimine — joulutooted jaanipaevaks, sindmuste info, rihmareiside
ettepanekud, piirkonna hooaja ,,porgandid” jne.

Info suure bussiga peatumisest/parkimisest

abi foto- ja videomaterjaliga

oppereisid / kiillakutsed, mutigi- ja turundusiritused



FAM-d 2025 | poolaasta: kaasatud Eesti sSels
ettevotted

« o O
375" .
arju-, Rapla, j g 9

Parnu IE
Parnumaa
74

Lduna Eestj
42

2025 | poolaasta FAM reisidel osalenud Eesti ettevotete arv kokku piirkondade |6ikes juuni |Opu seisuga

NB! FAM Ioikes kiilastatavad ettevotted korduvad, st need numbrid nt ei néita, et saartel on 104 erinevat ettevotet FAM seotud olnud, vaid
kogusummat ettevotete arvust erinevate toimunud FAM |dikes antud ajaperioodil



Viking Line b2b kliendireis Turi lillelaadale ja Kirna moisa 2025 (35 reisijat) toob
2026 laadale juurde vahemalt 3 gruppi Soomest.

* o ‘







Kymenmarkar 30

Nauti elamasta - Nauti matkasta! Vapaa haku

Etusivu Matkapaketit ~ Kohdemaat ~ Matkakalenteri Info ~ Matkaehdot ~  Yhteystiedot ~

Vro Turln kukkamarkklnat 16—1 7 05 2026

3 Tarin kukkamarkkmat Tule hakemaan uusia lde01ta Ja
/% inspiraatiota kevalseen kotlpuutarhaa5|' Varaa matkasi
kukkamarkklnoﬂle %5/ & :

----- t matkat » 1. Suomeksi opastetut matkat » Viro Tarin kukkamarkkinat 16-17.05.2026

Viro Turin kukkamarkkinat 16-17.05.2026

Turin kukkien variloistoon

Tule hakemaan uutta |nsp|raatlota kotlpuutarhaa5| Tlrin kukkamarkkmonta' Olltpa sitten kokenut vnherpeukalo

Matka-asiantuntija pah




N @ 663 Gb Bl? + ( Pyyda tarjous v )
Poh[olanQMatka Tilausajot Ryhméamatkat Matkapaketit v  Linjaliikenne Tutustu v

Etusivu » Turin kukkamarkkinat ja Viron kauniita puutarhoja 4 pv

Turin kukkamarkkinat ja Viron kauniita
puutarhoja 4 pv

Kevaan kukkamatkalla Turiin paaset tutustumaan Viron ihanimpiin puutarhakohteisiin seka tekemaan ostoksia myos
kotiin viemisiksi. Matkan aikana tutuksi tulevat Tirin kukkamarkkinoiden lisdksi Tallinnan Kadriorgin japanilainen puutarha



https://www.matkapojat.fi/ok-matkat-ja-matka-agentit/teemamatkat/matka-agentit-puutarhamatkat/saarenmaa-hiidenmaan_puutarhat
https://www.matkapojat.fi/ok-matkat-ja-matka-agentit/teemamatkat/matka-agentit-puutarhamatkat/saarenmaa-hiidenmaan_puutarhat
https://www.matkapojat.fi/ok-matkat-ja-matka-agentit/teemamatkat/matka-agentit-puutarhamatkat/saarenmaa-hiidenmaan_puutarhat

ma'"a Aslakaspalvelu arkisin 8-16
agentit [ o9 25102080

A& / Puutarhamatkat / Tirin kukkamarkkinat Virossa

Kevainen Viro tarjoaa parastaan

Turm kukkamarkkmat V|rossa

7/ | . .
N T 3 ' \ .',, /40 i
A -:",_S-'.‘ , '{ | ,l l(\ [ik '

— . . f .’ :

Ei [ahtoja talla hetkella. Jos haluat tiedon kun uudet matkat avautuvat lahetathan yhteystietosi myynu@matka-agenm.ﬁ kiitos!

&
= T

Jo lahes neljan vuosikymmenen ajan virolaisten puutarhojen kevatsesonki on alkanut Turin kukkamarkkinoista, jotka
pidetaan Turin pikkukaupungissa Keski-Virossa. Markkinoilla puutarha-alan yritykset, taimitarhat ja
yksityispuutarhurit myyvat kohti kesaa kurkottavia taimia.



https://www.imt.fi/hiidenmaa/?srsltid=AfmBOoqs0fUpRuSfkj2SxI3JMBpXZvBXCeLO-37ijbqbzxEhPzC7gP5R

IRaqatiolcil MalhkqalVinmuiotv vn nyvimi.n

1z "P""’"”‘— :
= b
&‘7[’ = L3

MATKAT

Turin kukkamarkkinat, Parnun
hotellimatka, 2 yota

4.4/5.33 danta

MATKAN HINTAAN SISALTYY:

fﬁ laivamatkat kansipaikoin Helsinki-Tallinna-Helsinki valitulla laivavuorolla

s

bussikuljetus Tallinna-Parnu-Tallinna, ei koske omalla autolla matkaavia

Paluun laivamatkalla matkatavarat ja ostokset kulkevat bussissa Suomen puolelle
@ 2 yota Parnussa valitussa hotellissa ja huoneessa

A kA B B e Rses Se a Titein Wil amartileaillo la 175


https://pohjolanmatka.fi/ryhmamatkaesimerkki/saarielamaa-hiidenmaalla/
https://pohjolanmatka.fi/ryhmamatkaesimerkki/saarielamaa-hiidenmaalla/
https://pohjolanmatka.fi/ryhmamatkaesimerkki/saarielamaa-hiidenmaalla/
https://pohjolanmatka.fi/ryhmamatkaesimerkki/saarielamaa-hiidenmaalla/
https://pohjolanmatka.fi/ryhmamatkaesimerkki/saarielamaa-hiidenmaalla/

VARAA MATKA ~

Turin Kukkamarkkinat 14.-16.5.2025 (5 Varaa matkasinyt

Rakvere Agva Spa ja Turin kukkamarkkinat! Matka on taynna!

(C) ¥ 3

3 paivaa Tallink




ECKEROGLINE Q2 W @

.o

Matkat Ennakkotilaus & Ostokset Aikataulu Laivalla Ryhmadt ja tilaisuudet S-Etukortti Kaupunkilomat Cargo

Aloita varaus v

Etusivu > Automatka Virossa: Keski-Viro

Keski-Virossa sinua odottavat upea luonto, rikas kulttuuriperinto fa viehattavat pienet paikkakunnat ihmisineen.

Tallinna-Karu-Viljandi & ymparisté-Tallinna 4 pv
Matkaohjelmaesimerkki;

o Pdiva 1: Laht6 Helsingista m/s Finlandialla klo .00, saapuminen Tallinnaan klo 11.15. ajomatka kohti Viljandia, yopyminen perilla (esim. Park Hotel Viljandi).



https://uudenmaanseuramatkat.fi/kohde/#!/saarenmaa-ja-hiidenmaa,-4-pv/departure/OHIISAA/2025-08-18/2025-08-21/2/0/0
https://uudenmaanseuramatkat.fi/kohde/#!/saarenmaa-ja-hiidenmaa,-4-pv/departure/OHIISAA/2025-08-18/2025-08-21/2/0/0
https://uudenmaanseuramatkat.fi/kohde/#!/saarenmaa-ja-hiidenmaa,-4-pv/departure/OHIISAA/2025-08-18/2025-08-21/2/0/0
https://uudenmaanseuramatkat.fi/kohde/#!/saarenmaa-ja-hiidenmaa,-4-pv/departure/OHIISAA/2025-08-18/2025-08-21/2/0/0

Osalemine Soome kontaktiiritustel

Visit Estonia ja laevafirmade workshop 7.11.2024
MATKA2025 16.-19.1.2025 Q

| MATKA: oma's

endid (2)
d

N

WS: 3
MATKA: 3

Spatours loetud 3-s DMOs
VR History loetud 8-s DMO



Marka soomlast: +2 valjakutse:

Vota Soome fookusesse ja tee sel aastal 2 asja rohkem:

+

+ + + + +

2 ajakohast infomaterijali spetsiaalselt soomlasele soome keeles (veeb, trikis, menid,
grupimenudu, flaier, fb-reklaam)

2 detailset soovitust, kuidas tulla kohale (avaliku transpordiga, oma autoga)

2 pohjust, miks peaks tulema just teie juurde (sindmused, uudsed tooted)

2 dgedat soomlastele suunatud tegevust/toodet/lritust (tantsudhtu, iseseisvuspaev jne)
Tee 2 ,intervjuud” sinu teenuseid tarbivate soomlastega

Hangi juurde 2 reisikorraldajat Soomest koostood tegema (tule b2b Uritustele ja
messidele)

2 X rohkem usaldust ja monusat huumorit soomlastega suheldes!

Tulemuseks 1% kasvu igast piirkonnast ja Ghine 66bimiste eesmark 2025 taidetud! ©



1. Koik puhkavad jaanipaevast augusti keskpaigani!
Soome koolivaheajad ja puhad 2025

1.1. Uus aasta

6.1. Kolmekuningapaev

18.-21.4. Lihavotted, paasiainen (R-E)

1.5. Maipuha, ehk vappu (N)

29.5. Taevaminemispuha, ehk helatorstai (N)

20.-21.6. Jaanilaupaev ja jaanipaeyv, juhannusaatto ja juhannuspaiva (R-L)*
6.12. Soome iseseisvuspaey, itsenaisyyspaiva (L)

24.-26.12. Esimene ja teine joulupliha, joulupaiva (K-R)*

Muud tahistamised: sdbrapaev, emadepaey, isadepaev...

Talvepuhkus 17.2-7.3.

Suvevaheaeg 31.5.-6.8.

Sugisvaheaeg 13.10-24.10.

JOouluvaheaeg 20.12.-6.1.2026

*20.6 ja 24.12 ei ole ametlikud pliihad, ent tihti vabad paevad soltuvalt todandjast



6.12.2024

N Ju

Hyvaa itsendisyyspdivaa,
suomalaiset!
Saunanlampoiset onnittelut!

Head Soome iseseisvuspaeval



363 €IS

Soome sugiskampaania 2025

Toit ja toidusiindmused

Kampaania eesmark: Tosta teadlikkust Eestist kui stugisesest lahisihtkohast Soome elanikele. Kampaania
kutsub soomlasi avastama Eesti toidukultuuri, osalema sugiseselt mitmekesistel toidufestivalidel ja
teekondadel ning nautima kohalikke maitseid.

Kampaania sihtgrupp: 25-55-aastased reisi-, toidu- ja toidusiindmuste huvilised Helsingi ja selle
|lahiimbruses elavad kdrgema sissetulekuga elanikud.

Kanalid: Digi (Facebook, Instagram, Youtube, TikTok, Programmatic, Google Pmax, AirBaltic), DOOH
(digiekraanid, kolmnurksed pillarid, metrooekraanid, trammiekraanid, Helsinki City Transportation info and
news, Helsinki Film Festival LED screen)

Kampaania periood: 30.09 — 18.11.2025






Sihtturgude ulevaated elS

enterprise estonia
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5L on elava andmekoguga - taieneda ja muutuda volvad oludest tulenevalt nii plaanid kul ka sihtturgude nimekiri

Soome /1 Latl

FUENAU Alevasoe ihtur

Rootsi

U Ulevaade

Ulevaated asuvad Puhka Eestis

Norra

sfittury Ulcvaacoe

professionaali lehel

Sihtturgude Ulevaated (onepagerid) | Puhka Eestis

Suurbritannia Saksamaa

sEthury viovaace shrtur

Svelts Holland

shturu (levaacs Nt

Itaalia Hispaania

sittury Ulevasce ihttury Gevaads

Ariturism

figinomaadid



https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/sihtturgude-ulevaated-onepagerid
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/sihtturgude-ulevaated-onepagerid
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/sihtturgude-ulevaated-onepagerid

oome els

enterprise estonia

Odbimised kuude 10ikes
1292702 696,483

Sihtturu Sdbimised plirkondades 2024

Piiriuuringu tulemused

1y Vanusegrupp Reisi peamine eesmark Peamised pohjused Eestisse pubkusergisile tulemiseks




+

Olulised lingid!

Sihtturgude Ulevaated (onepagerid) | Puhka Eestis

Visit Estonia kampaaniad | Puhka Eestis

Esitlused Eesti turundamiseks | Puhka Eestis

Visit Estonia brandi turundussdnumid | Puhka Eestis

Visitestonia.com ja puhkaeestis.ee turismiveebi voimalused

ettevottele | Puhka Eestis

Statistika ja turismi-uuringud | Puhka Eestis

Turismiteenuste arendamine | Puhka Eestis

Facebook — Visit Estonia blogi

&l . - «
Rt
'r‘/'- e -
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https://www.facebook.com/visitestoniablogi
https://www.facebook.com/visitestoniablogi

Jalgi meid
~ (@visitestonia
@puhkaeestis
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Euroopa Liit
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Regionaalarengu Fond

'
Eesti
tuleviku heaks
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